Meze 99 Classics slavi 10 let:

Ikona moderniho audia

pFichazi v nové generaci

Prémiova znacka Meze Audio predstavuje
druhou generaci sluchatek, ktera se stala
symbolem stylového poslechu a spickového
zvuku. Meze 99 Classics 2nd Generation
navazuji na ikonicky model z roku 2015 a
pripominaji deset let filozofie, ktera spojuje
femeslné zpracovani, nadcasovy design a
charakteristicky teply zvuk.

Elegantni musle z masivniho ofecho-

vého dieva, kovové detaily a pohodlny
samonastavitelny hlavovy most délaji

ze sluchatek nejen audio zarizeni, ale 1
designovy doplnck. Nova generace piinasi
jemné vyladénou akustiku pro jesté Cistsi a
vyvazengjsi poslech, aniz by ztratila typicky
rukopis znacky Meze.

Sluchatka Meze 99 Classics 2nd
Generation jsou v Cesku dostupna
u vybranych partneru spole¢nosti
BaSys CS za doporucenou

cenu 8 990 K¢&.

- hot news -

Pro skvély ranni start, odpoledni relax i sladké sny
Ochutnejte caje TEEKANNE Organics

Doprejte si chvilku jen pro sebe — rano, odpoledne i vecer.

Caje z fady TEEKANNE Organics jsou vyrobené z peclivé
vybranych bio ingredienci a prinaseji istou silu prirody v kazdém
salku. Povzbudi vas po ranu, pomohou zpomalit po naro¢ném
dni a vecer vas jemné naladi na klidny spanek. Pro hekticka

rana je tu Start Your Day — svézi smés citronové travy, maté,
maty a citronové kury, ktera probudi t¢lo i mysl a dod4 energii

do nového dne. Kdyz potiebujete na chvili vypnout, sahnéte po
Calm & Relax. Honeybush v kombinaci s medurikou a chmelem
navodi pocit uvolnéni a vnitini pohody. A vecer? Sleep & Dream
promeni $alek ¢aje v maly ritual. Jemna viné meduniky, levandule
a citronové travy vas zklidni a pfipravi na sladké sny.

Caje TEEKANNE Organics jsou k dostani za 79,90 K¢.

Tivoli Audio piichazi do Ceska:

Ikonické radio, které je ziroven designovym doplitkem &
Stylovy interiér si zaslouZi i stylovy zvuk. Na cesky trh pravé §

vstupuje prémiova americka znacka Tivoli Audio, ktera uz vice
nez dvacet let dokazuje, ze radio muiize byt nejen technologickym
zatizenim, ale i krasnym designovym objektem. Tivoli Audio
vzniklo v Bostonu s jednoduchou vizi: vytvorit radio s dokona-
lym zvukem, nadc¢asovym vzhledem a snadnym ovladanim.

A presné to znacka nabizi dodnes — elegantni dievéné skiinky,
minimalistické linie a ikonicky retro styl, ktery skvéle zapadne

do moderni domacnosti. Vedle klasického radia piinasi Tivoli 1
soucasné technologie jako Bluetooth, Wi-Fi streaming, AirPlay 2
nebo Spotify Connect. Oblibené modely jako Model One nebo
prenosna fada SongBook spojuji spickovy zvuk s estetikou, kterd
vybocuje z bézné elektroniky.

Tivoli Audio je nyni dostupné v Cesku prostirednictvim
distributora BaSys CS u vybranych partneru.
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Kosmetika a wellness
jako zivotni priorita:

Beauty ritualy podporuji identitu

1 psychiku, tvrdi prazkum

p¥ipravila: redakce
Joto: deNatura

Sebepéce se z okrajového trendu stala
spolecenskym fenoménem. Podle nejnovéjsiho
pruzkumu povazuje 82 % lidi wellness za jednu
ze svych hlavnich zivotnich priorit.

Kosmetika a beauty ritualy dnes uz neslouzi jen

ke zlep$eni vzhledu — stavaji se zdrojem radosti, sebe-
vyjadreni, psychické rovnovahy i socidlniho propojeni.
Tento posun formuje zejména mladsi generace,

ale i muzi.

Podle rozsahlého prizkumu spole¢nosti Ulta Beauty

a Bread Financial, realizovaného na vzorku vice nez

1 800 respondentu, povazuje wellness za jednu ze svych
hlavnich Zivotnich priorit az 82 % lidi. Pro vice nez

70 % lidi je péce o sebe klicovou soucasti kosmetickych
ritudlt. Tento trend prfitom nejrychleji roste u generace
7. a milenialu.

Krasa jako zdroj radosti, identity a duSevni
rovnovahy

Podle odborniki dnes kosmetika plni mnohem hlubsi
roli nez kdy drive. ,,UZ nejde jen o hygienu nebo
estetiku, ale o kaZdodenni rituadl klidu, sebepo-
znani a péée o vlastni psychickou pohodu. Krasa
se stava nastrojem meditace, sebeldsky i osobni-
ho rozvoje, “uvedla Michaela Gorcikova, specialistka
na vyvoj produktu ze spolecnosti deNatura.cz, ktera
se zameruje na vyvoj funk¢ni prirodni kosmetiky a
doplnk stravy.

7 pruzkumu vyplyva, Ze kosmetické produkty prinaseji
radost témer poloviné lidi (46 %). Vice nez tietina po-
pulace (34 %) pak vnima své beauty rutiny jako formu
sebevyjadreni. U generace Z je tento aspekt jesté silnéjsi
— 52 % mladych lidi pouziva kosmetiku k vyjadreni
ruznych stranek své identity.

Vecerni ritualy jako moderni forma relaxace
Stale veétsi roli hraji také vecerni ritualy péce o plet.
Vice nez tretina lidi st pravidelné¢ vyhrazuje ¢as na
zklidnéni prostrednictvim skincare, pficemz u mlad-
sich generaci tento podil presahuje 45 %. ,,Oblibu si
ziskavaji zegjména uklidiujici procedury, jako
Jjsou pletové masky ¢i koupele, které vyhledava
vice nez polovina respondentit, ““ uptesnila Michaela
Gorcikova.
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